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Das Haus Online  

Das Haus Online ist der 

Online -Dienst für die kreative 

Gestaltung der eigenen vier 

Wände und des Gartens. Wer  

Åbauen  

Åmodernisieren  

Årenovieren  

will, der braucht Anregungen 

und Know -how, 

Dienstleistungen und 

Erfahrungen -  die Kenntnisse 

vermittelt  

das Haus Online und bietet 

Orientierung.  



Das Haus Online -  Belegungseinheiten  

Bauen, Modernisieren 
und Renovieren auf 
diesen Umfeldern:  

 

ÅBauen  

ÅWohnen  

ÅSelbermachen  

ÅEnergie  

ÅMiete + Kauf  

ÅGarten  

ÅCommunity  

ÅProdukte  
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Das Haus Online -  Reichweite  
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0,19  

0,02  

Das Haus Online Gesamt

Das Haus Online Homepage

Unique User in Mio.  

Quelle: AGOF internet facts 2011 -10  



Das Haus Online -  Trafficentwicklung  
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Marie und Peter -  Der Haus Online Typ  

Marie und Peter, die typischen Das 

Haus Online Nutzer  

 

Åsind 30 Jahre und älter  

Åhaben eine hohe Schulbildung (Abitur 

oder Fach - /Hochschulabschluss )  

Åsind berufstätig und verfügen über ein 

HHNE von 3.000 Euro und mehr  

 

interessieren sich vor allem für  

 

ÅMietwagen  

ÅHandytarife und Handyverträge  

ÅGebührenpflichtige Musik oder Filme 

aus dem Internet als Download  
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Marie, 35 Jahre, Bürokauffrau  
Peter, 50 Jahre, Architekt  
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Quelle: AGOF internet facts 2011 -10  



Das Haus Online ï Soziodemografie  
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51,2  
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54,7  

32,2  

Geschlecht

Männer

Frauen

Alter

14 - 19 Jahre

20 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 - 59 Jahre ODER (60 - 69 Jahre ODER 70 Jahre und älter)

Ausbildung

Kein allgemeiner Schulabschluss

Haupt- bzw. Volksschulabschluss ODER Weiterführende Schule

Abitur, Fachabitur ODER Fach-/Hochschulabschluss

Berufstätigkeit

Berufstätig

Rentner, Pensionär ODER Nicht berufstätig

In Ausbildung - Lehrling, Schüler, Student

Haushaltsnettoeinkommen

Bis unter 1.000 EUR

1.000 - unter 2.000 EUR ODER 2.000 - unter 3.000 EUR

3.000 EUR und mehr

Anteil in %  

Quelle: AGOF internet facts 2011 -10  



Das Haus Online ï Preise  
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Werbeformen Format Umfeld Run of Site Vertical
Run of Network                     

+ Targeting
Run of Network

Super Banner 728x90 40 35 30 20 10

Skyscraper 160x600 40 35 30 20 10

Medium Rectangle 300x250 60 55 50 40 30

Ad Bundle 728x90 / 160x600 / 300x250 - - - 30 20

Halfpage Ad 300x600 80 75 70 - -

Banderole Ad 770x250 90 85 80 70 -

Push Down Ad 728x90/300 (expand) 90 85 - - -

Interstitial 800x600 90 85 80 70 60

Flash Layer 400x400 80 75 70 60 50

Flash Layer + Super Banner 400x400 + 728x90 90 85 80 70 60

Flash Layer + Skyscraper 400x400 + 160x600 90 85 80 70 60

Flash Layer + Medium Rectangle 400x400 + 300x250 90 85 - - -

Wallpaper light 728x90 + 160x600 70 65 60 50 40

Wallpaper 728x90 + 160x600 + Hintergrund 80 75 70 - -

 

Targetingkombinationen / Retargeting - 10 10 10 -

Streaming Hosting bei TOMORROW FOCUS Media10 10 10 10 10

Expanding mouseover / preexpanding 20 20 20 20 20

Optimierte Zielgruppenansprache - unabhängig vom Themenumfeld - durch technische Parameter (technisches Targeting, z.B. Uhrzeit, Browser), regionale Interessen 

(Regiotargeting), soziodemographische Daten oder Affinitäten der Nutzer (Predictive Behavioral Targeting) sowie durch Frequency Capping zur Kontaktklassensteuerung einer 

Kampagne. TOMORROW FOCUS Media empfiehlt alle Targetingoptionen über das Produkt "Run of Network + Targeting" zu buchen, um minimale Streuverluste bei maximaler 

Reichweite zu gewährleisten.
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Ihr Ansprechpartner bei TOMORROW FOCUS Media  
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Marco von Dahle  
Head of  Sales , Nielsen I / V -VII  
 
Christoph -Probst -Weg 1  
20251 Hamburg  
 
Tel:  040/44 11 -77 26  
Fax: 040/44 11 -79 71  
m.vondahle@tomorrow - focus.de   

Rico Pedrotti  
Head of  Sales , Nielsen IIIa  
 
Wiesenau  36  
60323 Frankfurt  
 
Tel: 069/7137 669 -81  
Fax: 069/7137 669 -83  
r.pedrotti@tomorrow - focus.de  

Sabrina Büchel  
Head of  Sales , Nielsen II  
 
Hildebrandtstraße 4 D  
40215 Düsseldorf  
 
Tel:  0211/610 19 6 -250  
Fax: 0211/610 19 6 -299  
s.buechel@tomorrow - focus.de  

Simone Spiering  
Head of  Sales , Nielsen IIIb  / IV  
 
Neumarkter Str. 61  
81673 München  
 
Tel:  089/9250 -2702  
Fax: 089/9250 -2851  
s.spiering@tomorrow - focus.de  
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