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Das Haus Online i Ihr Einrichtungsberater

Das Haus Online DasHaus

BAUEN - WOHNEN - SCHONER LEBEN

Das Haus Online ist der
Online -Dienst fur die kreative
Gestaltung der eigenen vier
Waéande und des Gartens. Wer

/ \b aU e n Dle Bauherren-Community|

Amodemisieren - : : hm: é
Are n OVI eren i ; :Ia'::slildee des Tages: Landleben modern . ﬁ T H
Mit dem schlichten Bau lebt die Tradition in neuer Form i )

weiter

Hausideen

will, der braucht Anregungen SR i Tall
Und KnOW -hOW’ | Themen zur Auswahl: v

Dienstleistungen und
Erfahrungen - die Kenntnisse

LBSAKTUELL BAUEN WOHNEN

vermittelt E'?;‘Ee"g:‘;?.':n im Cit?:m“h s s -
das Haus Online und bietet omanciche Tage n
Orientierung.
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Das Haus Online

- Belegungseinheiten

Bauen, Modernisieren
und Renovieren auf
diesen Umfeldern:

ABauen

Wohnen
/&Selbermachen
nergie
lete + Kauf
arten
ommunity
rodukte

DasHaus

BAUEN + WOHNEN - SCHONER LEBEN

ll Leckere Tapas: Pinchos Morunos
Die maurischen FleischspieBchen schmecken herrlich
pikant - und werden mit einem gemischten Salat zur
|1, schnellen Hauptspeise. ...weiter

Ll Einrichtung:
— Besser wohnen, schéner leben
- Wie man Quadratmeter und Qualitat, Funktion und

=<4 Und die Trends im Auge behdlt. ...weiter

Vistaprint

1 Foto-Wandkalender
jetzt nur

2,50 €

e

.....

v :
\ ' &
\l‘; Jetzt bestellen Y »)

Hausideen

Die Bauherren-Community|

wa Farbe, Stil und Stimmung auf einen Nenner bekommt.

Themen zur Auswahl: v

FRAGE & ANTWORT

Die neuesten Beitrage aus
unserem Wohn- und Bau-
Forum

Bausanierung u.

Schalldammung

Lauffliche Hauszugang
auf Stahlkonstruktion -
Maglichkeiten?

Aufbau einer Terasse
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Das Haus Online - Reichweite

Unique User in Mio.

Das Haus Online Gesamt 0,19

Das Haus Online Homepage 0,02

Quelle: AGOF internet facts 2011 -10
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Das Haus Online - Trafficentwicklung
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Marie und Peter - Der Haus Online Typ

Marie und Peter, die typischen Das
Haus Online  Nutzer

Asind 30 Jahre und alter

Ahaben eine hohe Schulbildung (Abitur
oder Fach -/Hochschulabschluss )

Asind berufstatigund verfliigen Uber ein
HHNE von 3.000 Euround  mehr

interessieren sich vor allem far

AMietwagen

AHandytarife und Handyvertrage

AGebUhrenpflichtige Musik oder Filme Marie, 35 Jahre, Biirokauffrau

aus dem Internet als Download Peter, 50 Jahre, Architekt

Quelle: AGOF internet facts 2011 -10
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Das Haus Online

I Soziodemografie

Anteil in %
Geschlecht
Méanner 48,8
Frauen 51,2
Alter
14 - 19 Jahre
20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
40 - 49 Jahre
50 - 59 Jahre ODER (60 - 69 Jahre ODER 70 Jahre und alter)
Ausbildung

Kein allgemeiner Schulabschluss
Haupt- bzw. Volksschulabschluss ODER Weiterfihrende Schule
Abitur, Fachabitur ODER Fach-/Hochschulabschluss
Berufstatigkeit
Berufstatig
Rentner, Pensionédr ODER Nicht berufstatig
In Ausbildung - Lehrling, Schiiler, Student
Haushaltsnettoeinkommen
Bis unter 1.000 EUR
1.000 - unter 2.000 EUR ODER 2.000 - unter 3.000 EUR
3.000 EUR und mehr

Quelle: AGOF internet facts 2011 -10

2,3
48,6
49,1

61,7
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Das Haus Online T Preise

Super Banner

Skyscraper

Medium Rectangle

Ad Bundle

Halfpage Ad

Banderole Ad

Push Down Ad

Interstitial

Flash Layer

Flash Layer + Super Banner
Flash Layer + Skyscraper
Flash Layer + Medium Rectangle
Wallpaper light

Wallpaper

Sonderformate PAR SAS
Formate Formate

Targetingkombinationen / Retargeting

Targeting

Targeting allgemein

Streaming
Expanding

+ Targeting
40 35 30 20 10

BRAND BRAND REACH

728x90
160x600 40 35 30 20 10
300x250 60 55 50 40 30
728x90 / 160x600 / 300x2£0 - - - 30 20
300x600 80 75 70 - -
770x250 90 85 80 70 -
728x90/300 (expand) 90 85 - - -
800x600 90 85 80 70 60
400x400 80 75 70 60 50
400x400 + 728x90 90 85 80 70 60
400x400 + 160x600 90 85 80 70 60
400x400 + 300x250 90 85 - - -
728x90 + 160x600 70 65 60 50 40
728x90 + 160x600 + Hintel 80 75 70 - -
- 10 10 10 -

Optimierte Zielgruppenansprache - unabhéngig vom Themenumfeld - durch technische Parameter (technisches Targeting, z.B. Uhrzeit, Browser), regionale Interessel
(Regiotargeting), soziodemographische Daten oder Affinitaten der Nutzer (Predictive Behavioral Targeting) sowie durch Frequency Capping zur Kontaktklassensteuer
Kampagne. TOMORROW FOCUS Media empfiehlt alle Targetingoptionen uber das Produkt "Run of Network + Targeting" zu buchen, um minimale Streuverluste bei
Reichweite zu gewahrleisten.

Hosting bei TOMORROW 10 10 10 10 10
mouseover / preexpanding 20 20 20 20 20

Seite 8 Mediadaten Das Haus Online D H TOMORROW( )

qs : aous FOCUS MEDIA



Ihr Ansprechpartner bei TOMORROW FOCUS Media

Marcovon Dahle
Head of Sales, Nielsen1/V  -VII

Christoph -Probst -Weg 1
20251 Hamburg

Tel: 040/4411 -77 26
Fax: 040/44 11 -7971

m.vondahle@tomorrow  -focus.de

Rico Pedrotti
Head of Sales, Nielsen llla

Wiesenau 36
60323 Frankfurt

Tel: 069/7137 669 -81
Fax: 069/7137 669 -83
r.pedrotti@tomorrow  -focus.de

Sabrina Biichel
Head of Sales, Nielsen Il

Hildebrandtstral3e 4 D
40215 Diisseldorf

Tel: 0211/610196 -250
Fax: 0211/610196 -299
s.buechel@tomorrow -focus.de
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