


Bier  
 

Die TOMORROW FOCUS Media Social  Trends erscheint monatlich zu 
einem aktuellen gesellschaftlichen Thema.  
Die empirische Studie liefert spannende und teilweise unerwartete 
Erkenntnisse zu Konsumverhalten, Mediennutzung, Kundenwünschen 
und ï bedürfnissen . 
 
In der aktuellen Studie werden Biermarken, Biertrinker, Biertreue 
und Biertrends unter die Lupe genommen. Neben Konsumenten -
Typologien finden Sie unter anderem auch eine Darstellung 
regionaler Geschmacksunterschiede.  
 



Die mit Abstand beliebteste Biersorte der Deutschen ist Pils  ï  
gefolgt von Weißbier, Helles und Radler.  



INHALT  

 

Part 1: Status Quo  

Darstellung des Konsumentenverhaltens rund um das Thema Bier  

  

Part 2: Insights  

Einblicke in die Wünsche und Bedürfnisse der Konsumenten und  

deren Einstellungen zu Trends aus der Bierbranche     
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Der durstige Norden: Knapp zwei Drittel der Schleswig - Holsteiner 
konsumieren mehrmals wöchentlich Bier und sind damit Sieger im 
Bundesländer -Vergleich. Gratulation und Prost!  



PART 1: STATUS QUO  

 

ÅKonsumverhalten  

ÅLieblingsbiersorten und -marken  

ÅBedeutung  

ÅAuswahlkriterien  

ÅEinkaufsstätten  
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Studiensteckbrief  

Methode:  

Onsite - Befragung im TFM - Netzwerk  

 

Grundgesamtheit:  

Nutzer der Angebote im TFM -Netzwerk  

 

Auswahlverfahren:  

Auswahl des n - ten  Nutzers  

 

Stichprobengröße:  

n= 1.061  

 

Erhebungszeitraum:  

April 2011  
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Studiensteckbrief  
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5,2  

9  

23,3  

20  

32,2  

10,3  

15,9  

19,4  

23,7  

19  

16,8  

5,2  

Seltener

Einmal pro

Monat

Mehrmals pro

Monat

Einmal pro

Woche

Mehrmals pro

Woche

Täglich

Häufigkeit Bierkonsum  

Angaben in %  

Frauen

Männer

Bier ist Alltagsgetränk ï vor allem bei Männern  

Seite 8 

Fast zwei Drittel 
der Männer 
trinken mindestens 
einmal in der 
Woche Bier  Bierkonsum in den Bundesländern  

30 % der Sachsen  konsumieren täglich Bier, jeder 
Zweite aus diesem Bundesland trinkt mehrmals in 
der Woche Bier.  

In Baden - Württemberg  trinken 45,5% der 
Einwohner mehr als einmal in der Woche Bier. In 
Bayern  sind es mit 40,4% etwas weniger. In 
Hessen handelt es sich dabei um 41,3%, in 
Thüringen  um 45,5%.  

Knapp zwei Drittel der Schleswig - Holsteiner  
konsumieren ebenfalls mehrmals wöchentlich Bier 
und liegen damit vor allen anderen Bundesländern.  
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Fragestellung: ĂSie haben angegeben, u.a. Bier zu trinken. Wie hªufig konsumieren Sie Bier?ñ 



65,3% der Befragten konsumieren Bier hauptsächlich in Gesellschaft .  



1,3% stimmen überhaupt nicht zu.  

7,4% stimmen weniger zu.  

34,5% stimmen zu.  

56,8% stimmen voll und ganz zu.  

Bier steht f¿r Geselligkeit, Gem¿tlichkeité 
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3,6  

14,1  

17  

17,5  

19,7  

28,1  

Sonstiges

Zum Essen

Feierabend-Bier zu Hause

Feierabend-Bier mit Kollegen

bzw. Freunden

Bei Veranstaltungen (z.B.

Fußballspiel, Konzert)

In der Kneipe, im Restaurant, in

der Disco

Gelegenheiten zum Bierkonsum  

Angaben in %  

ĂIch trinke Bier hauptsªchlich in 
Gesellschaft anderer.ñ 

Fragestellungen: ĂZu welchen Gelegenheiten trinken Sie Bier?ñ 
 ĂIn dieser Liste finden Sie verschiedene Statements zum Thema Bierkonsum. Stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?ñ 



Knapp 70% der Befragten gaben an, das Biertrinken zu genießen.  



Bier und Genuss gehören zusammen  

Stimme voll 
und ganz zu  

37,3%  

Stimme zu  
33,1%  

Stimme 
weniger zu  

22,8%  

Stimme  
überhaupt  

nicht  zu   
1,7 %  

ĂIch genieÇe es, ein Bier zu trinken.ñ 

Angaben in %  
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Fragestellung: ĂIn dieser Liste finden Sie verschiedene Statements zum Thema Bierkonsum. Stimmen Sie  den folgenden Aussagen zu?ñ 



Bier wird mit Freizeit und Feiern assoziiert  
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Freizeit und 
Feiern in 

Gesellschaft  

30,4%  

14,3%  

Erfrischung / 
Durstlöscher  

10,5%  

Guter 
Geschmack  

7,3%  

Abschalten / 
Ruhe am 

Abend  

5,5%  

Genuss  

Bestandteile / 
Eigenschaften 

(Flasche, 
Schaum,é) 

5,3%  

3,7%  

Sport, 
insbes. 
Fußball  

3,6%  

Negative 
Folgen des 

Alkohol -
mißbrauchs  

2,9%  

Alkohol -
gehalt  

2,8%  

Lieblingsbier 
(Marke, Sorte)  

Sommer, 
Sonne  

2,7%  

1,7%  

Alkohol -
rausch  

1,6%  

Kalorien -
gehalt  

1,1%  

Ergänzung 
zum Essen  

1  

2  

3  

4  

5  

1,1%  

Reinheits -
gebot  

6  

7  

8  

9  

10  

11  

12  

13  

14  

15  
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Fragestellung: ĂWas fªllt Ihnen spontan im Zusammenhang mit dem Thema Bier ein? Bitte nennen Sie 3 Schlagworte .ñ 



Bierkonsum ist in Deutschland eher gering  
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0 bis 5 Liter  
55,4%  

5 bis 10 Liter  
24,2%  

mehr als 10 
Liter  

20,4%  

Monatlicher Bierkonsum pro Haushalt  

Angaben in %  



50,0  

50,0  

Regionales Bier

Überregionales Bier

Präferenzen der Bierherkunft  

Angaben in %  

Präferenzen sind hinsichtlich Biersorte erkennbar  

1,0  

2,0  

3,8  

4,4  

4,5  

5,7  

6,3  

6,8  

12,1  

12,3  

16,4  

24,6  

Light

Sonstiges

Kölsch

Altbier

Bock-Bier bzw. Stark-

Bier

Alkoholfrei

Schwarz-Bier

Biermixgetränke

Radler

Helles / Lager

Weißbier

Pils

Bevorzugte Biersorten  

Angaben in %  

Pils  ist die mit 
Abstand beliebteste 
Biersorte.  
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Fragestellungen: ĂBevorzugen Sie... ¿berregionales Bier / regionales Bier?ñ; ĂWelche Biersorten bevorzugen Sie?ñ 



 

Beckós ist in Deutschland sowohl unter den Bieren  als auch  
unter den Biermixgetränken  am beliebtesten.  



Bei den überregionalen  Biersorten dominieren die Premiumbiere.  



Beck`s  ist beliebteste Biermarke  

0,6  

3,2  

3,5  

4,1  

4,4  

6,5  

11,3  

13,0  

16,3  

17,1  

19,9  

Bevorzugte Biermixgetränke  

Angaben in %  

7,1  

7,4  

14,9  

26,4  

29,2  

Top 5 überregionale Biermarken  

Angaben in %  

4,4  

é 

Sonstiges  
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Fragestellungen: ĂWelche der folgenden Marken konsumieren Sie?ñ 
 ĂSie haben angegeben, u.a. Biermixgetrªnke zu trinken. Welche der folgenden Marken haben Sie bereits konsumiert?ñ 



Fast zwei Drittel der Befragten ist der Geschmack am wichtigsten   
bei der Auswahl der Biermarke . Der Preis hingegen spielt eine 
untergeordnete Rolle.  



Preis ist bei Bierauswahl nicht entscheidend  
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3,2  

8,9  

9,9  

20,1  

57,9  

Sonstiges

Preis

Kann mich mit der Marke identifizieren

Verfügbarkeit (z.B. im nahegelegenen

Supermarkt, in der Stammkneipe)

Geschmack

Kriterien bei der Bierauswahl  

Angaben in %  

Fragestellung: ĂWarum haben Sie sich gerade f¿r diese Bier-Marken entschieden?ñ 



Auf Geschmack und Qualität kommt es an  

Stimme voll 
und ganz zu  

53,6%  

Stimme zu  
36,7%  

Stimme 
weniger zu  

8,0%  

Stimme  
überhaupt  

nicht  zu   
1,7 %  

ĂBei der Auswahl eines Bieres achte ich mehr 

auf den Geschmack als auf den Preis.ñ 

Angaben in %  
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Stimme voll 
und ganz zu  

56,8%  

Stimme zu  
34,5%  

Stimme 
weniger zu  

7,4%  

Stimme  
überhaupt  

nicht  zu   
1,3%  

ĂIch lege Wert auf hohe Qualitªt -  das gilt 

auch beim Bier.ñ 

Angaben in %  

Fragestellung: ĂIn dieser Liste finden Sie verschiedene Statements zum Thema Bierkonsum. Stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?ñ 



Am liebsten wird die Bierkiste im Supermarkt gekauft  
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2,6  

2,6  

6,8  

7,6  

19,6  

22,0  

38,8  

Sonstiges

Party-Fässchen

Dosen

11er Kasten / halber Kasten

Sechser-Pack

Einzelflaschen

20er / 24er Kasten

Bevorzugte Verpackungsformen  

Angaben in %  

0,6  

1,9  

2,0  

5,1  

9,8  

11,3  

32,7  

36,7  

Internet

Sonstiges

Getränke-Lieferservice

Convenience-Shops (Kiosk,
Tankstelle, etc.)

Discounter (z.B. Aldi, Lidl)

Gastronomie

Getränkemarkt

Supermarkt (z.B. Edeka)

Einkaufsort Bier  

Angaben in %  

Fragestellungen: ĂWo kaufen Sie im Regelfall Bier?ñ / ĂIn welcher Form kaufen Sie Bier hauptsªchlich?ñ 
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Geschlecht  Anteil in Prozent  

Männlich  78,1  

Weiblich  21,9  

Alter  Anteil in Prozent  

18 bis 30 Jahre  18,9  

31 bis  40 Jahre  22,4  

41 bis 50  Jahre  22,6  

51 bis 60 Jahre  9,7  

älter als 60 Jahre  15,0  

Keine Angabe  11,4  

Wohnsituation  Anteil in Prozent  

Single -Haushalt  24,3  

Alleinerziehend  2,1  

Paar ohne Kind  23,8  

Paar mit Kind( ern )  26,2  

3-Generationen -Haushalt  3,4  

Wohnhaft bei Eltern  10,9  

Wohngemeinschaft  6,9  

Keines davon  2,4  

Aktuelle  Tätigkeit  Anteil in Prozent  

Vollzeit berufstätig  59,7  

Teilzeit berufstätig  7,1  

Arbeitslos  5,1  

Rentner  8,8  

Auszubildender  3,1  

Schüler  3,1  

Student  10,0  

In Umschulung  0,3  

Nicht berufstätig  2,9  

HHNE  Anteil in Prozent  

Bis unter 1.500 Euro  20,5  

1.500 bis 3.000 Euro  28,2  

3.000 bis 4.500 Euro  15,5  

4.500 bis 6.000 Euro  8,1  

6.000 Euro und mehr  7,7  

Keine Angabe  20,0  

Soziodemografie  



STUDIE 2: INSIGHTS  

 

ÅKonsumenten -Typologie  

ÅTrend -Verhalten  

ÅBier -Trends  

ÅMobile -Trends  
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Studiensteckbrief  

Methode:  

Onsite - Befragung im TFM - Netzwerk  

 

Grundgesamtheit:  

Nutzer der Angebote im TFM -Netzwerk  

 

Auswahlverfahren:  

Auswahl des n - ten  Nutzers  

 

Stichprobengröße:  

n= 758  

 

Erhebungszeitraum:  

Mai 2011  
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Zielgruppen - Insights  

Übermäßige  
Feierabend -

Genießer  
Party - Boy  Zurückhaltende  

9,1 %  29,2 %  44,8 %  16,9 %  
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Der Feierabend - Genießer  
 
Der Feierabend -Genießer ist vorwiegend männlich und 50 Jahre  

und älter. Er arbeitet in Vollzeit oder ist bereits Rentner und lebt allein 

oder in einer Partnerschaft, Kinder sind keine (mehr) im Haushalt. Das 

Haushaltsnettoeinkommen ist eher gering. In seiner Freizeit 

interessiert er sich für Computer, Nachrichten, Sport , Fernsehen und 

Filme.  
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Der  Feierabend - Genießer  trinkt Bier zur Entspannung am Abend .  



Internet ist das meistgenutzte Medium  

87  

17,4  

30,4  

39,1  

21,7  

17,4  

8,7  

4,3  

21,7  

39,1  

17,4  

8,7  

4,3  

17,4  

4,3  

21,7  

8,7  

8,7  

8,7  

17,4  

4,3  

56,8  

17,4  

8,7  

21,7  

34,8  

8,7  

13  

8,7  

8,7  

13  

Internet (stationär)

Mobiles Internet

Radio

Fernsehen

Zeitung

Zeitschriften

Mehrmals täglich

Täglich

Mehrmals pro Woche

Mehrmals pro Monat

Seltener

Nie
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Der Feierabend - Genießer: Bierkonsum  

Der Feierabend - Genießer  trinkt Bier so gut wie täglich am Abend zur 

Entspannung , weil es ihm sehr gut schmeckt und als Durstlöscher .  

Er erwartet von einem Bier, dass es gut schmeckt , preiswert  ist und in 

allen Belangen stets gleich bleibt .  

Er würde sich in erster Linie für die Zukunft größere Flaschen, niedrigere 

Preise und einen reduzierten Kaloriengehalt wünschen. Hinsichtlich der 

Verpackung lehnt er Plastikflaschen strikt ab . Eventuell könnten Tetra 

Paks als Ersatz dienen.  
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Bier schmeckt und darf nicht zu teuer sein  

Gründe:  

73,8%  Geschmack  

16,9 %  Entspannung  

7,8 %  Durstlöscher  

6,2 %  Gesund  

4,6 %  Erfrischung  
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Erwartungen:  

40,0%  Aroma/ Geschmack  

12,3%  Konstant  

9,2 %  Preiswert  

6,2 %  Kühl/süffig/herb  

 

 

 

Störfaktoren:  

16,2%  Hoher Preis  

9,3%  Kl. Flaschen  

9,3%  Viele Kalorien  

Anregungen:  

46,6%  Keine Plastikflaschen  

16,0%  Keine weiteren  

 Geschmacksrichtungen  

10,0%  Tetra Pak  



1/3 der Feierabend - Genießer wollen Informationen  
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Interesse an Informationen  
zum Thema Bier  

Informationsquellen  

Ja 

Nein  

31%  

69%  

Internet  

Zeitschrift  

Studien  

Brauereien  

Werbung  

67%  

33%  

33%  

22%  

11%  



Der Feierabend -Genießer: 79,3 % haben eine Lieblings - Biermarke. 
21,7% trinken ausschließlich Bier von ihrer Lieblingsmarke. Die  
übrigen 78,3% trinken dies nur, wenn es vorhanden ist, sonst auch  
von anderen Marken. Unter den Feierabend - Genießern ist die 
Markentreue  stark ausgeprägt.  



Traditionelle Trends spielen eine große Rolle  

Befolgte Trends  

Besondere Bedeutung der 
eigenen Gesundheit  

65,2%  

Verwendung heimischer 
Produkte  

 75,3%  

Umweltschutz   69,6%  

Einsatz von alternativen 
Energiequellen  

 82,6%  

Kundenorientierte 
Produktentwicklung  

 88,4%  Fair Trade   39,1%  

Bio -Produkte   36,2%  

Emanzipation   31,9%  

Web 2.0   34,7%  

Soziale Online -Netzwerke   30,4%  

Weniger befolgte Trends  
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Zusammenfassung: Der Feierabend - Genießer  

Å50 Jahre und älter  

ÅArbeitet in Vollzeit oder ist bereits Rentner  

ÅEher geringes Haushaltsnettoeinkommen  

ÅInteressen: Computer, Nachrichten, Sport, Film und Fernsehen  

ÅTrinkt täglich am Abend Bier als Durstlöscher und weil es ihm schmeckt  

ÅErwartet, dass Bier weiterhin so gut schmeckt und preiswert ist und 

wünscht sich, dass Bier weniger Kalorien hat. Sonst sollte alles bleiben 

wie es ist.  

ÅMag keine Plastikflaschen  

ÅHat eine ausgeprägte Markentreue  
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Der Übermäßige  
 

Der Übermäßige ist vorwiegend männlich. Er arbeitet in Vollzeit und 

verfügt über ein geringes bis mittleres Haushaltsnettoeinkommen . In 

seiner Freizeit interessiert er sich für Computer, Nachrichten, Bildung, 

Fernsehen und Filme.  
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Für den Übermäßigen gehört Bier überall dazu.  



Internet ist das meistgenutzte Medium  

63,0  

16,4  

31,5  

12,3  

9,6  

4,1  

27,4  

4,1  

24,7  

35,6  

30,1  

9,6  

9,6  

13,7  

24,7  

28,8  

31,5  

24,7  

4,1  

4,1  

12,3  

17,8  

41,1  

5,5  

9,6  

5,5  

8,2  

19,2  

56,1  

5,5  

5,5  

2,7  

1,4  

Internet (stationär)

Mobiles Internet

Radio

Fernsehen

Zeitung

Zeitschriften

mehrmals täglich

täglich

mehrmals pro Woche

mehrmals pro Monat

seltener

nie
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Der Übermäßige: Bierkonsum  

Der Übermäßige trinkt Bier zu allen Gelegenheiten, gerne auch in 

Gesellschaft anderer, weil es ihm schmeckt , es erfrischt  und alkoholhaltig  

ist. Da er sehr häufig Bier konsumiert, stört ihn allerdings der hohe 

Kaloriengehalt sowie die Nachwirkungen , wenn man zu viel getrunken hat 

wie Kopf -  und Magenschmerzen.   

Er wünscht sich eine strikte Einhaltung des Reinheitsgebots sowie einen 

guten, herben Geschmack , ist zugleich aber auch offen für neue, exotische 

Bier - Mischungen .  
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Geschmack und Alkoholgehalt sind wichtig  

Gründe:  

65,6%  Geschmack  

11,2%  Erfrischung  

10,7%  Alkoholgehalt  

8,8 %  Durstlöscher  

7,4 %  Geselligkeit  

 

 

Erwartungen:  

45,3%  Geschmack  

12,2%  Preiswert  

10,3%  Herb  

6,1 %  Gleichbleibend  

 

 

Störfaktoren:  

11,1%  Viele Kalorien  

8,9%  Nachwirkungen  

5,2%  Image  

Anregungen:  

19,6%  Strikte Einhaltung des  

 Reinheitsgebots  

19,6%  Herb  

17,8%  Glasflaschen  

13,1%  exotische Mixgetränke  
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Der Übermäßige will informiert sein  
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Interesse an Informationen  
zum Thema Bier  

Informationsquellen  

Ja 

Nein  

42,1%  

57,9%  

Internet  

Brauereien  

Studien  

Werbung  

Zeitschriften  

53,1%  

53,1%  

50,0%  

43,8%  

21,9%  



Der Übermäßige: 78,9 % haben eine Lieblings - Biermarke .  
8,3% trinken ausschließlich Bier von ihrer Lieblingsmarke.  
Weitere 85% trinken dies nur, wenn es vorhanden ist, sonst auch von 
anderen Marken. Unter den Übermäßigen ist die Markentreue nicht 
so stark ausgeprägt ï es geht mehr darum, dass Bier an sich 
konsumiert wird.  


