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Die TOMORROW FOCUS Media Social Trends erscheint monatlich zu
einem aktuellen gesellschaftlichen Thema.

Die empirische Studie liefert spannende und teilweise unerwartete
Erkenntnisse zu Konsumverhalten, Mediennutzung, Kundenwinschen
und 1 bedulrfnissen .

Die aktuelle Ausgabe von  Social Trends liefert interessante und
spannende Informationen rund um das Thema Grillen. Dabei geht es
um das Grillgut, das Grillgerat, das Grillen an sich, Meinungen,
Winsche, Bedurfnisse, innovative Ideen und vieles mehr.






INHALT

Part 1: Status Quo
Darstellung von Verhalten und Einstellungen rund um das Grillen

Part 2. Insights

Einblicke in die Wiinsche und Bedurfnisse sowie Meinungen zu Trends
aus dem Bereich Grillen
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PART 1: STATUS QUO

A Grill - Gelegenheiten
A Akteure

A Grunde

A Equipment

A Beliebtes Grillgut
A Assoziationen
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Studiensteckbrief

Methode:
Onsite -Befragung im TFM

Grundgesamtheit:
Nutzer der Angebote im TFM

Auswahlverfahren:
Auswahl des n -ten Nutzers

Stichprobengrole:
n= 887

Erhebungszeitraum:
Juni 2011

- Netzwerk

-Netzwerk
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Grillen ist auf3erst beliebt

Personen, die gerne grillen

grillen gerne
91,9%

grillen  nicht
gerne
8,1%
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A

Fast zu jeder Jahreszeit wird gegrillt.  Am liebsten zu Hause, mit der
Familie, oder bei Freunden

- A /




Neben dem Sommer ist auch das Frihjahr eine beliebte

Jahreszeit zum Grillen

Grillhaufigkeit nach Jahreszeit
Angaben in %

Frihjahr
Sommer 24,5 52,5 15,5 7,3
Herbst 6,8 18,6 23,3 34,1 17,2
Winter 5 2,7 59 23,6 66,3
B Mindestens B Mehrmals W Hochstens M seltener M nie
einmal im Monat einmal
pro Woche im Monat
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Am liebsten wird zu Hause gegrillt

Grillhaufigkeit nach Ort
Angaben in %

zu Hause 53,4 26,6 11,9 8,1
bei Freunden 14,4 40,3 33,7 11,6
in der freien Natur 6,6 8,7 24,4 60,2
auf Grillplatzen 14,4 40,3 33,7 11,6
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® sehr haufig m haufig m selten H sehr selten/ nie
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Die Grillzange istfestin Mannerhand.



Grillen ist Mannersache

Anteil der  Selbstgriller

Ja, ich grille immer selbst.

Ja, meistens grille ich selbst.

Manchmal grille ich selbst.

Ich grille selten selbst.

Nein, ich lasse gerne andere grillen.

Angaben in %

Uber die Halfte der
Frauen grillt eher
selten selbst.

43,5

B Manner

® Frauen
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Das Grillen lasst Mann sich ungerne nehmen

ABei uns in der Familie Alch esse gerne Gegrilltes
Freundeskreis steht meistens der Mann aber nie.n
am Grill . ndA
Stimme
voll
Stimme und ganz
Stimme voll zu .
tiberhaupt und ganz 11,0% Stimme  zu
nicht zu 2u 11,0%
6,0% 44,0%
Stimme
weniger
Zu
13,0%
Stimme
weniger
ZU
Stimme 29,0%
Uberhaupt
nicht zu
49,0%
Stimme zu
37,0%
Fragestellung: ASti mmen Sie folgenden Aussagen zuéifhf
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Hauptgrinde zu grillen: Der Geschmack & das Beisammensein

filch grille weil , € 0
Angaben in %

|

éGegrilltes so gu 83,9
€ man Ze_i_t r'r_lit Freund_800
Familie verbringt '
éGrillen Spa_71,2
é man drau@e_—69,0
...Grillen entspannend ist _ 32,4
éich nicht koc_ﬂxg%s
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Grillen dient selten als Ersatz flir das Kochen

Alch grille am liebsten | Alch grille gerne auch ma
M@ nnern/ Frauen. i alleine -anstatt zu kochen.
Stimme Stimme  zu stimme
voll 6.0% voll
und ganz ' und ganz
Zu ) zu Stimme zu
6,0% Stimme 9,0% 12,0%

weniger

zu
23,0%
Stimme
weniger
zZu
24,0%
Stimme
_ Uberhaupt
Stimme nicht zu
Uberhaupt 55,0%
nicht zu
65,0%
Fragestellung: ASti mmen Sie folgenden Aussagen zuéh
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Mehr als drei Viertel erkennen Unterschiede zwischen den

verschiedenen Grillgerate

. . . ADas Grillergebnis ist ande
Hauptsachlich genutztes Grillgeréte einen Holzkohle -, einen Gas - oder einen
Angaben in % Elektrogrill benutzt . .
Stimme zu

35,6%

Holzkohlegrill 82,2

Stimme
weniger  zu
9,2%

Elektrogrill - 22,2
Gasgrill . 15,8
Stimme

voll und
ganz zu
49,7%

Stimme
Uberhaupt
nicht zu

5,4%

Fragest el IWasfiy eimen Grikbenutzen sie hauptsachlich ?n
ASti mmen Sie folgenden Aussagen zuéif
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Einweggrills sind weniger beliebt

Nutzung von Einweggrills Einsatzort des Einweggrills
Angaben in % Angaben in %

79,3
in der

freien Natur 64.1

bei Freunden 22,8

zu Hause 22,8

ja nein

Fragest el IBenntzee Sie aucA Einweg - Grills ? fi
AWenn Sie einen Einweg - Grill benutzen, wo grillen Sie dann ? A

Seite 20 Social Trends Juli 2011 TOMORROW
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Ungestutzte  Abfrage: Weber bleibt der bekannteste

Grillhersteller

Grundig (1%) Clatronic  (1%)
Haba (1%) Samsung (3%) Krups (2%)

Col 1% ']
oleman (1%) Outdoorchef  (3%) Thiros  (6%)

s _ (8 %) Siemens (3%)
KOENIG (3% everin 0
(3%) Landmann  (14%)

Campinggaz (8%)
Weber (34% ) dancook (5%)

Fackelmann  (10%) Tefal (8%) Broil  King (2%)

florabest  (1%)

Bosch (3%
(3%) Barbecook  (3%)

0
Burny (2%) Black und Decker (1%) Bauknecht (2%)

Kriswel (1%)

| Alko  (1%)
Match line (1%)  Dacia (1%) WMF (2%)
Heinze (1%)
George Foreman (1%) Hama (1%)
Fr agest e Wennsiggan Makken fir Grillgerate denken, welche fallen lhnen da spontan ein ? i
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In der gestutzten Abfrage liegt

Markenbekanntheit von Grillherstellern
Angaben in %
47,1

Tefal
Weber 334
Landmann 20,3
Campingaz 15,9
Outdoorchef 12,2
Grillfarst
Barbecook
Dancook 4,8
Thiros 4,3
Memphis 4,3
Grillson 4.2
Steba 3,4
Burny 3,0
Rommelsbacher 2,6
Cloer 2,5
Napoleon 2,4
Grand Hall 2,4
Schaub-Lorenz 2,3
WIK 2,1
Buschbeck 1,6
Tepro 1,5
Peetz 0,9

8,2
7,2

Fr agest eVdnwealohen deAfolgenden Grillherstellermarken haben Sie schon einmal gehért
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Deutschlands Grill -MenuU: rauchig -gegrilltes Steak, mit frischem
Brot, delikater Sauce auf knackig -grinem Salat.

.

-
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Fleisch ist das beliebteste Grillgut

o

fiWenn Sie grillen, was grillen Sie dann am liebsten?
Angaben in %

Steaks
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Brot

Fisch 21,0 26,2 25,1 27,7
Gemise _ 19,3 30,9 251 24,7
Kase _ 9,9 19,7 28,9 41,5
Fr agest eWenn Siggrilledd was grillen Sie dann am liebsten ? A
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Dazu werden am liebsten Brot und Grillsaucen gegessen und

Bier getrunken

Getranke , die beim Grillen
nicht fehlen durfen
Angaben in %

|

Bier 75,6
(Mineral-)Wasser _ 64,9
Softdrinks _ 44.5
Wein _ 28,9
Spirituosen - 14,1
Biogetranke F 4,7
Fragest el I)Nelnhg @atrankeAliirfen beim Grillen nicht fehlen ?n

ANelches zusétzliche Essen darf beim Grillen nicht fehlen ? 0

Beilagen , die beim Grillen
nicht fehlen dirfen
Angaben in %

Grinersalat __ 54,8
Kartoffelsalat __ 53,7
Nudelsalat __ 40,2
Nachtisch

-
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Vor dem Grillkauf dient das Internet als

Informationsquelle Nr.1

Informationsquellen fur den Grillkauf
Angaben in %

Aus Katalogen - 19,6

Aus Fachzeitschriften

Aus der Werbung - 16,6

Uber das Fernsehen F 6,7

Fr agest e BtellenSg sich&or, Sie planen einen neuen Grill zu kaufen. Wo suchen Sie sich Ihre Informationen ? A
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Grillen wird vor allem mit Speisen und Getranken assoziiert

Mit Grillen assoziierte  Begriffe
Angaben in %

Speisen & Getrénke 46,0

Grillerlebnis 34,0

Gesundheit/Aufwand/Sicherheit . 2,0

ot

Fr agest e Whsdaltdhnen gpontan im Zusammenhang mit dem Thema Grillen ein? Bitte nennen Sie 3 Schlagworte
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Dabei stehen Fleisch und Bier an aller erster Stelle

Fleisch,
Steak,
Wirstchen
Grillsaucen
Krauterbutter
Senf &
Ketchup
Bier 8
_ Andere
Beilagen Getranke
(Brot, -
ein, Cola
Kartoffeln ) ( )
9
Salate Fisch
Gemuse
Essen
allgemein
Fragestellung: AWas fallt | hnen spontan im Zusammenhang mit dem Thema Grillen ein? Bitte ne
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auch das Erlebnis Ist entscheidend

1 Feuer, 6 Duft vs. 11 GUtich?eU”e’
Funken, Glut Gestank :
Stimmung
Grillen mach . . Freiheit
2 . 7 Gemiitlichkeit, 12 S
SpafSZ ist Entspannung Freizeit,
lustig Urlaub
248%
3 Guter 3 In der 13
Geschmack e, &l Hitze
Genuss ’ der frischen
Luft sein
a4 ' Geselligkeit,
Zusammen 9 Sommer 14 Gesprache
sein
9)0%
5 ' Sonne , 15
schones 10 Party, Feier Musik
Wetter
8,2%

Fragestellung: AWas f al |t Il hnen spontan im Zusammenhang mit dem Thema Grillen ein? Bitte ne
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Statements zum Thema Grillen

88,0% legen (grofRen) Wert auf Sicherheit beim Grillen
74,0% kaufen ihr Grillgut im Supermarkt

64,5 % kaufen ihr Grillgut beim Metzger

51,0% ist die Technik beim Grillen wichtiger als das Grillgeréat

37,7% merken beim Grillen den Unterschied, ob es sich um einen Marken
Grill handelt

33,0% finden Werbung fir Grillprodukte ansprechend

29,0% lassen sich gerne durch Werbung auf neue Grillprodukte
aufmerksam machen

Fragest el | unSiebittela inwiemveit Sie den folgenden Aussagen zustimmen kénnen ?h

Seite 33 Social Trends Juli 2011 TOMORROW
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Soziodemografie

Geschlecht Anteil in Prozent Aktuelle  Tatigkeit Anteil in Prozent

Mannlich 65,8 Vollzeit berufstatig 44,4
Weiblich 34,2 Teilzeit berufstatig 8,5
18 bis 30 Jahre 25,3 Rentner o1
31 bis 40 Jahre 19,1 Auszubildender "ol
41 bis 50 Jahre 133 Schiler 20,3
51 bis 60 Jahre 19,2 Student 7,4
alter als 60 Jahre 14,9 In Umschulung 08
Keine Angabe 8,3 Nicht berufstatig 5.0
Single - Haushalt 16,6 Bis unter 1.500 Euro 18,6
Alleinerziehend 2,9 1.500 bis 3.000 Euro 21,5
Paar ohne Kind 19,1 3.000 bis 4.500 Euro 12,5
Paar mit Kind( ern) 23,6 4.500 bis 6.000 Euro 5.9
3-Generationen -Haushalt 3.4 6.000 Euro und mehr 9,0
Wohnhatt bei Eltern 24,6 Keine Angabe 32,5
Wohngemeinschaft 5,5

Keines davon 4,4
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STUDIE 2: INSIGHTS

A Grill -Typologie
A Trend -Verhalten
A Grill -Trends

A Mobile -Trends
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Methode:
Onsite -Befragung im TFM

Grundgesamtheit:
Nutzer der Angebote im TFM

Auswahlverfahren:
Auswahl des n -ten Nutzers

Stichprobengrole:
n= 862

Erhebungszeitraum:
Juni 2011

- Netzwerk

-Netzwerk

Studiensteckbrief
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Zielgruppen  -Insights

Der Leidenschaftliche Der Sonnenanbeter Die Unmotivierte
23,0 % 53,0 % 23,2 %
Seite 37  Social Trends Juli 2011 TOMORROW( )
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Der Leidenschaftliche

Der Leidenschatftliche ist eher mannlich und unter 25 Jahren. Er ist
Vollzeit berufstatig oder noch in Ausbildung und lebt noch bei den
Eltern oder alleine bzw. zu zweit. Sein Haushaltsnettoeinkommen
betragt zwischen 1.500 U und 3.000 U.

In seiner Freizeit interessiert er sich fir Computer und
Telekommunikation sowie fuir Nachrichten.
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Internet ist das meistgenutzte Medium

20 15

Internet (stationar)

Mobiles Internet 24,1 12,6 85 3,0/ 101 41,7

B Mehrmals téglich

|

Radio 33,7 34 11,1 6,0 1195 (55 B Taglich

B Mehrmals pro Woche

B Mehrmals pro Monat

Fernsehen 35,2 35,7 17,0 5,0 608 5,5 B Seltener

H Nie

Zeitung 14,2 33,5 17,0 10,7 16,2 7.1

Zeitschriften
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Der Leidenschatftliche liebt grillen das ganze Jahr Uber

Der Leidenschatftliche liebt Grillen uber alles. Im  Sommer gehort es
ohnehin dazu und selbst im Frihjahr  und Herbst grillt er immer wieder
Auch die kalten Wintermonate bringen ihn nicht dazu, ganzlich darauf zu

verzichten . Seine Lieblings -Grillorte sind zu Hause und bei Freunden

Grinde , die fur das Grillen sprechen, gibt es aus seiner Sicht viele: das
leckere Essen , das Zusammensein mit Familie oder Freunden , die
frische Luft . Dabei denkt er deutlich mehr emotional als praktisch s er

wurde niemals alleine grillen , um dadurch das Kochen zu ersetzen

Seite 41 Social Trends Juli 2011 TOMORROW )
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Der Leidenschaftliche sucht gezielt das Gerat mit dem besten

Preis -Leistungs -Verhaltnis

50,1% informieren sich genau , bevor sie einen  Grill kaufen

Beim Grillkauf legt der Leidenschaftliche  weniger Wert auf die Marke . Viel

wichtiger  istihm, dassder Preis und die Qualitat des Gerats stimmen.
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Fur den Leidenschaftlichen bedeutet Grillen gutes Essen &

Geselligkeit

Grinde zu grillen:

42,4% Geschmackserlebnis

25,0% Geselligkeit

15,2% Wetter/Sonne geniel3en
6,1% Mannersache

5,3% Entspannung

Voraussetzungen

44,5% Grillwetter

16,5% gutes Grillgut

13,6% gute Grillgesellschaft

10,1% gutes Equipment
6,9% Spald und gute Laune
5,5% Zeit
1,4% guter Grillplatz

Seite 44 Social Trends Juli 2011
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Sein Grill sollte gut brennen und sehr einfach zu reinigen sein

Erwartungen an den Grill
18,9% gute Brenneigenschaften
14,2% Qualitat und Haltbarkeit
12,8% Funktionalitat
11,8% Pflegeleicht und sauber
8,1% Grolier Rost
6,2% Gute Gareigenschaften
4,2% Unkompliziert
1,9% Preiswert

1,9% Gute Beluftung

Storfaktoren an einem Grill

43,4% Reinigung

18,9% Instabilitat

18,9% Zu kleiner Rost
7,5% lange Aufheizzeit
5,7% Rauchentwicklung
3,7% Abnutzungsspuren

1,9% Schlecht transportfahig
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Oberste Prioritat: Guter Geschmack und hohe Qualitat

Erwartungen an das Grillgut : Storfaktoren am Grillgut
38,6% Guter Geschmack 29,9% Schlechte Qualitat
31,8% gute Qualitat 18,8% Fett, Knorpel im Fleisch
14,4% Frische 16,7% Zu hoher Preis

6,1% Grol3e Auswahl 16,7% Verbranntes Fleisch

3,4% Preiswert 4,2% Lange Garzeit

2,3% Haltbarkeit 4,2% Am Rost haftend

2,3% Gesund 4,2% Schlechter Geschmack

1,9% Regionale Herkunft 2,1% Unbekannte Herkunft

2,1% Uberwirztes Fleisch

2,1% Kunststoffverpackung
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Freude am Grillen, dem guten Essen und dem Zusammensein

Erwartungen an das Grillen
33,1% Spald und gute Laune
18,1% Geschmackserlebnis
15,0% Geselligkeit
14,5% Entspannung
6,7% Perfektion
5,2% Wetter / Sommer geniel3en
4,1% Wenig Aufwand

1,0% Manner ibernehmen

mit Familie und Freunden

Storfaktoren am Grillen an sich
33,3% Rauchentwicklung
20,2% Reinigung
15,5% Aufwand davor und danach
11,9% Wetterabh&ngigkeit
7,1% Geruch
5,9% Lange Wartedauer
2,4% Ungeduld der Beteiligten
2,4% Nachbarn
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Der Leidenschaftliche tendiert zu Nachhaltigkeitstrends

Befolgte Trends Weniger befolgte Trends

Einsatz von alternativen

0 . .
Energiequellen 87,4% Soziale Online -Netzwerke 43,9%

Besondere Bedeutung der

0,
eigenen Gesundheit 81,3% Nutzung des Web 2.0 41,3%

Emanzipation 69,2%
Umweltschutz 69,2%
Verwendung heimischer o
Produkte 65.1%
Seite 49 Social Trends Juli 2011 TOMORROW( )
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Zusammenfassung: Der Leidenschatftliche

A 25 Jahre und jinger

AArbeitet in Vollzeit oder ist noch in Ausbildung

A Mittleres Haushaltsnettoeinkommen

A Interessen: Computer, Telekommunikation, Nachrichten

A Grillt zu allen Jahreszeiten, selbst im Winter ab und zu

A Bevorzugt dabei das eigene zu Hause oder das von Freunden
ASeine Grill -Leidenschaft hat mehr emotionale als praktische Griinde

A Da er sehr haufig grillt, sollte das Grillgerat gut zu reinigen und sehr

stabil sein

A Beim Grillgut legt er groRen Wert auf gute Qualitat

Seite 50 Social Trends Juli 2011 TOMORROW )
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Der Sonnenanbeter

Der Sonnenanbeter ist 30 Jahre oder jliinger und arbeitet in Vollzeit

oder ist noch in Ausbildung. Er lebt in einem Single -Haushalt, in
Partnerschaft ohnne  Kinder oder noch bei den Eltern. Sein
Haushaltsnettoeinkommen betragt unter 3.000 U. In seiner Freizeit

interessiert er sich fur Computer, Nachrichten, Bildung, Essen und
Getranke.
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Internet ist das meistgenutzte Medium

Internet (stationar)

Mobiles Internet

Radio

Fernsehen

Zeitung

Zeitschriften

24,3

61,5

44,0

27,6

17,0

3,7 70 55

B Mehrmals téglich

B T&glich

B Mehrmals pro Woche
B Mehrmals pro Monat
B Seltener

H Nie
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Sommer, Sonne, Grill -Genuss . Wenn das Wetter stimmit, zlndet
er den Grill an.
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Der Sonnenanbeter

Der Sonnenanbeter findet grillen  toll T vor allem, wenndas  Wetter
stimmt .Im Winter zu grillen kommt fir ihn  nichtin Frage .Im Sommer,
Fruhjahr und Herbst bei passender Witterung dafiir aber umso  oOfter .
Dann am liebsten  im eigenen Heim oder bei Freunden . Auf Offentlichen

Grillplatzen oder in der freien Natur ist er hingegen dabei  nie zu finden

Am meisten mag er am grillen, dass es schmeckt , Spal® macht und

drauRen in Gesellschaft stattfindet.

Seite 54 Social Trends Juli 2011 TOMORROW )
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Die Informationstiefe ist etwas geringer als beim

Leidenschaftlichen

41,1% informierensich genau , bevor sie einen  Grill kaufen

Beim Grillkauf legt der Sonnenanbeter  weniger Wert auf die Marke . Viel wichtiger

istihm, dass der Preis und die Qualitat des Geréts stimmen.
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Der Sonnenanbeter mag den guten Geschmack des Gegrillten

Grinde zu grillen:

38,6% Geschmackserlebnis

28,9% Geselligkeit

16,2% Wetter/Sonne geniel3en
7,9% Entspannung

3,5% Mannersache

Voraussetzungen
43,6% Grillwetter
16,6 % gute Grillgesellschaft
14,9% gutes Grillgut
7,8% Zeit
7,3% Spal’d und gute Laune
7,2% gutes Equipment
1,2% guter Grillplatz
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Der Grill des Sonnenanbeters muss viele praktische

Eigenschaften aufweisen

Erwartungen an den Grill
22,3 % Funktionalitat
14,4% Standfestigkeit und Sicherheit
14,0% Haltbarkeit und Qualitat
14,0% gute Brenneigenschaften
9,7% Pflegeleicht und sauber
6,5% Grol3er Rost
6,5% Unkompliziert
4,7% Gute Gareigenschaften
1,8% Preiswert

1,6% Gute Beliuftung

Storfaktoren an einem Grill

38,9% Reinigung

19,5% Unpraktisch

15,9% Instabilitat

14,2% Zu kleiner Rost
5,3% lange Aufheizzeit
2,7% Rauchentwicklung

1,9% Abnutzungsspuren
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Beim Grillgut legt der Sonnenanbeter grof3en Wert auf

Qualitat

Erwartungen an das Grillgut : Storfaktoren am Grillgut
48,8% Guter Geschmack 27,6 % Fett, Knorpel im Fleisch
25,3% gute Qualitat 20,7% Schlechte Qualitat
15,1% Frische 15,0% Zu hoher Preis
3,9% Grol3e Auswahl 13,8% Verbranntes Fleisch
3,0% Bio -Produkte 11,2% Z&hes Fleisch
2,1% Preiswert 7,8% Schlechter Geschmack

2,6% Lange Garzeit

Seite 59 Social Trends Juli 2011 TOMORROW
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Das Grillevent ist fur ihn hauptsachlich mit Spafd und

Entspannung verbunden

Erwartungen an das Grillen
40,3% Spald und gute Laune
15,3% Entspannung
14,5% Geschmackserlebnis
13,5% Geselligkeit
5,8% Perfektion
3,6% Wetter / Sommer geniel3en
2,8% Wenig Aufwand

Storfaktoren am Grillen an sich
23,8% Rauchentwicklung
18,9% Wetterabhangigkeit
12,4% Reinigung
11,4% Aufwand davor und danach
10,3% Lange Wartedauer
9,7% Geruch
8,1% Aufwand fur den Grillenden
2,7% Nachbarn
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Auch bei dem Sonnenanbeter liegen die Praferenzen beim

Thema Nachhaltigkeit

Befolgte Trends

Einsatz von alternativen
Energiequellen

Besondere Bedeutung der
eigenen Gesundheit

Emanzipation

Verwendung heimischer
Produkte

93,0%

85,1%

80,9%

68,6%

Weniger befolgte Trends

Private
40,4%
Gesundheitsleistungen °

Kauf von Fair Trade 39.3%
Produkten
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Zusammenfassung: Der Sonnenanbeter

A 30 Jahre oder junger

AArbeitet in Vollzeit oder ist noch in Ausbildung

A Hat ein Haushaltsnettoeinkommen bis 3.000 u

A Grillt am liebsten im Sommer und auch sonst, wenn das Wetter gut ist
ASein liebster Grillort ist das eigene zu Hause und das von Freunden

A Mag am grillen besonders den guten Geschmack des Essen, das
Beisammensein mit Familie und Freunden, den Spald daran und die

frische Lust

A Beim Grill ist ihm wichtig, dass dieser stabil und praktisch ist, beim

Grillgut ist Qualitat besonders bedeutend
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Die Unmotivierte

Die Unmotivierte ist eher weiblich und alter als 50 Jahre. Sie ist
entweder Vollzeit berufstatig oder bereits in Rente und lebt in einer
Partnerschaft oder alleine.

Ihr Haushaltsnettoeinkommen belauft sich auf bis zu 4.500 u.
In ihrer Freizeit interessiert sich die Unmotivierte sehr fur Pflanzen
und Garten sowie fur Musik und Kultur.
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Internet ist das meistgenutzte Medium

Internet (stationar)

Mobiles Internet

Radio

Fernsehen

Zeitung

Zeitschriften

45 7,0 4535 90

25,1

26,4

12,1 28,1

35,8

71,4

1

17,0

13,1

14

7,5

21,1

7,0

9,0

8,5

8,0

B Mehrmals téglich

B T&glich

B Mehrmals pro Woche
B Mehrmals pro Monat
B Seltener

H Nie
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Rauch und Dreck verderben der Unmotivierten den Grillspal3
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