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Oktoberfest

Die TOMORROW FOCUS Media Social Trends erscheint monatlich zu
einem aktuellen gesellschaftlichen Thema.

Die empirische Studie liefert spannende und teilweise unerwartete
Erkenntnisse zu Konsumverhalten , Mediennutzung, Kundenwtnschen
und -bedurfnissen .

In der aktuellen Studie werden Einstellungen, Gewohnheiten und
Erwartungen rund um das Oktoberfest unter die Lupe genommen.

Neben einer Typologie verschiedener Oktoberfestbesucher finden Sie
unter anderem auch eine Darstellung unterschiedlicher

Erwartungshaltungen bezuglich des Oktoberfestbesuchs.
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INHALT

Part 1: Status Quo

Darstellung des Verhaltens und Meinungen rund um das Thema
Oktoberfest.

Part 2. Insights
Einblicke in die Tatigkeiten und Bedurfnisse der Konsumenten und
deren Einstellungen in Bezug auf das Oktoberfest.
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PART 1: STATUS QUO

A Erfahrungen und Besuchsplanung

A Bewertung

A Besuchstatigkeiten und  -gewohnheiten
A Konkurrenzfeste

A Ausgaben

A Trinkgewohnheiten

A Kultur und Tradition

A Kinder

A Informationsverhalten
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Methode:
Onsite -Befragung im TFM

Grundgesamtheit:
Nutzer der Angebote im TFM

Auswahlverfahren:
Auswahl des n -ten Nutzers

Stichprobengrole:
n =659

Erhebungszeitraum:
August 2011

- Netzwerk

-Netzwerk

Studiensteckbrief
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Von denen, die das Oktoberfest kennen, war fast die Halfte

Oktoberfest Bekanntheit
Angaben in Prozent, n=2501*

unbe -
kannt ;
14,1

be -
kannt ;
85,9

AKennen

Fragestellung:

AWaren Sie
AWi e oft

das M¢nchner
schon
waren Si e

Oktoberfest Besuch
Angaben in Prozent; n=1991*

besucht;
47,6

nicht
besucht;
52,4

ei nmal auf
durchschnittlich

Okt oberfest?i
dem M¢gnchne

schon einmal dort

Oktoberfest Besuch pro Jahr
Angaben in Prozent; n=519*

4 bis 5

2 bis 3
Mal;
27,7

r Oktoberfest?i

ei nem Ja@rindgsatthed: 8B Odorite@td e r f e st

1 Mal;
62
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Die Halfte mdchte das Oktoberfest mehr als einmal besuchen

Besuchsplanung
Angaben in Prozent, n=914*

Besuch
geplant;
27,8

Besuch
nicht

geplant;
72,2

Si e
wol l en

Jahr
di eses

auf s
Jahr

di eses
Si e

APl anen

Fragestellung :

AWi e oft

Okt oberfest zu

Haufigkeit des geplanten
Besuchs
Angaben in Prozent, n=248*

6 Mal
und
ofée{; 1 Mal;
i 50,0
4 bis 5
Mal; 8,9
2 bis 3
Mal;
33,1

gehen?i
Okt oberfest gehen?i
* Grundgesamtheit

auf s
:alle contacts
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Das Oktoberfest gefallt der Mehrheit

Gefallen Oktoberfest Bewertung der Qualitat der SicherheitsmaRnahmen
Angaben in Prozent; n=2001* Angaben in Prozent; n=659

Die Sicherheitsmal} -
nahmen werden von den

42,7
65,6 meisten als gut
eingeschatzt.
27,7
15,0
18,2
12,3
. 3’9
T T 1 T T T T _ 1
gut

14,5
J .

sehr gut weniger gut Uberhaupt sehr gut gut weniger gut Uberhaupt
nicht gut nicht gut
€15 Prozent gef21l 1t
das Oktoberfest nicht
Fragestellung: AWi e gut gef2llt | hnen das Oktoberfest?hn
A Wi teurteilen Sie die SicherheitsmaRnahmen auf dem Oktoberfest ? A *Grundgesamtheit: alle contacts
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Bier und Bierzelte gehoéren vor allem fir Manner dazu

Tatigkeiten auf dem Oktoberfest
Angaben in Prozent; n=659

Deftige bayrische Speisen essen

Bier trinken

Attraktionen angucken

In Bierzelten feiern

Andere Sachen essen

SuRigkeiten essen

Fahrgeschafte besuchen

An SchieRbuden mitmachen

Souvenirs kaufen

Fragestellung: AWas machen Sie, wenn Sie auf das

Okt oberfest

74,6

79,3

Mehr Frauen als
Manner steigen in
Fahrgeschafte.

H weiblich

H mannlich

gehen?hn
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Mit deutlichem Abstand nehmen mit 60 Prozent die Freunde den ersten
Rang unter den Begleitern ein . Uberraschend: Rund 13 Prozent der
mannlichen Befragten waren schon alleine auf der Wiesn unterwegs.
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